‘ coliquio

Listen Sie die Touchpoints lhrer
Zielgruppenérzte mit lhrer Marke
aufund priorisieren Sie:

Welche Touchpoints haben den
grofsten Einfluss auf thren
Kommunikationserfolg?

Wahlen Sie die relevanten Kanale
aus: Gibt es einen Hauptkanal?
Welche Kanale sollen woflr genutzt
werden?

Sind manche Kanéle insbesondere
flr bestimmte Inhalte oder Stufen
in der Customer Journey relevant?
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Touchpoints identifizieren und priorisieren | ,,Wo sind Arzte erreichbar?

,,,,, e . SeonsoredPostsaufSocialMedia
Blog/Fachkreiseseiten/Microsites Facebook
""" coliquiodnfocenter M cooger
Newsletter Xing
Printunterlagen LinkedIn
""" Tlefon O Peest
""" agendenst B mstgom
""" mgenckvents [ Forenbeitage
Medizinkongresse TV-Spots
Online-/Offline-PR Radiowerbung
Gastbeitrage in Fachzeitschriften Banner- und Display-Werbung
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Verdffentlichungsfrequenz festlegen | ,,Wie oft sprechen wir Arzte an?«
Legen Sie die Veroffentlichungsfrequenz fur die verschiedenen Kanale fest und fassen Sie
Ihre Distributionsstrategie in dieser Tabelle zusammen:

Verwendung Verdffentlichungsfrequenz

Content-Hub fiir Praxiswissen, Dialog- und — wdchentlich
Lernplattform fiir die Arztkommunikation

(Hauptkanal)

Teasering aktueller Inhalte & Verlinkung wdchentlich
auf Content-Hub; an bestehende Kontake,

Lead Nurturing

Teasering aktueller Inhalte, Nutzung zu- tdglich

sdtzlicher Reichweiten/Leadgenerierung
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